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1. Цели и задачи освоения дисциплины 

 Целью дисциплины является формирование в процессе обучения навыков владения 

графическими приемами в сфере рекламных технологий. Дисциплина направлена на становление 

профессиональной, методологической культуры будущего дизайнера.  

 

 

Задачи дисциплины: 

- обеспечить освоение основного теоретического материала,  

- развивать у студентов интерес к освоению современных рекламных технологий;  

- формировать аналитические умения студентов;  

- способствовать приобретению практических навыков применения на практике графических при-

емов в рекламировании как конкретного продукта или услуги, так и масштабных рекламных кам-

паниях.  
 
 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП ВО 

 

Дисциплина История графического дизайна относится к обязательной части дисциплин 

учебного плана. По содержанию данная дисциплина является логическим продолжением 

дисциплины История искусств. 

 

 
 

3. Результаты обучения по дисциплине 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций:  

 

Таблица 3.1 
Код и наименование 

компетенции 

Код и наименование индикатора 

достижения компетенции (ИДК) 

Код и наименование результата 

обучения по дисциплине 

ОПК-1 

Способен применять знания в 

области истории и теории 

искусств, истории и теории 

дизайна в профессиональной 

деятельности; рассматривать 

произведения искусства, ди-

зайна и 

техники в широком культурно-

историческом контексте в тес-

ной 

связи с религиозными, фило-

софскими и эстетическими 

идеями 

конкретного исторического 

периода 

ОПК-1.1. Демонстрирует 

знания в области истории и теории 

искусств, истории и теории дизайна в ши-

роком культурно-историческом контексте 

в тесной 

связи с религиозными, философскими и 

эстетическими идеями 

конкретного исторического периода.  

 

Знать: З1 основные положения в обла-

сти истории и теории 

искусств, истории и теории дизайна в 

широком культурно-историческом 

контексте в тесной 

связи с религиозными, философскими 

и эстетическими идеями 

конкретного исторического периода.  

Уметь: У1 демонстрировать 

знания в области истории и теории 

искусств, истории и теории дизайна в 

широком культурно-историческом 

контексте в тесной 

связи с религиозными, философскими 

и эстетическими идеями 

конкретного исторического периода.  

Владеть: В1 навыками демонстрации 

знания в области истории и теории 

искусств, истории и теории дизайна в 

широком культурно-историческом 

контексте в тесной 

связи с религиозными, философскими 

и эстетическими идеями 

конкретного исторического периода. 

ОПК-1.2. Применяет знания в области ис-

тории и теории 

Знать: З2 методы и средства разработки 

дизайн-макета объекта визуальной 

информации. 



искусств, истории и теории дизайна в про-

фессиональной 

деятельности  

Уметь: У2 разрабатывать дизайн-макет 

объекта визуальной информации. 

Владеть: В2 навыками подготовки 

графических материалов для передачи в 

производство. 

ОПК-8 

Способен ориентироваться в 

проблематике современной 

культурной политики 

Российской Федерации 

 

ОПК-8.1. Демонстрирует знание основных 

положений современной культурной поли-

тики Российской Федерации. 
 

Знать: З3 основные положения 

современной культурной политики 

Российской Федерации. 

Уметь: У3 применять основные 

положения современной культурной 

политики Российской Федерации. 

Владеть: В3 навыками применения 

основных положений современной 

культурной политики Российской 

Федерации.я  

ОПК-8.2. Соотносит решение задач про-

ектной деятельности  с положениями со-

временной культурной политики 

Знать: З4 способы решения задач 

проектной деятельности в контексте 

современной культурной политики 

Уметь: У4 анализировать и 

сопоставлять решение задач проектной 

деятельности  с положениями 

современной культурной политики 

Владеть: В4 навыками анализировать и 

сопоставлять решение задач проектной 

деятельности с положениями 

современной культурной политики 

 

4. Объем дисциплины 

Общий объем дисциплины составляет 5 зачетных единиц, 180 часов. 

 

Таблица 4.1. 

Форма 

обучения 
Курс/ 

семестр 

Аудиторные занятия/контактная работа, 

час. Самостоятельная 

работа, час. 
Контроль, 

час. 

Форма проме-

жуточной атте-

стации Лекции 
Практические 

занятия 
Лабораторные 

занятия 

очная 3/6 16 16 - 40 - Зачет с оценкой 

очная 4/7 34 18 - 29 27 экзамен 

 

5. Структура и содержание дисциплины 

5.1. Структура дисциплины.  

 

очная форма обучения (ОФО)      Таблица 5.1.1 

№ 

п/п 

Структура дисциплины 
Аудиторные занятия, 

час. СРС, 

час. 

Всего, 

час. 

Код ИДК 

 

Оценочное 

средство
1
 

 
Номер 

раздела 

Наименование раз-

дела 
Л. Пр. Лаб. 

1 1 

Что такое 

реклама? 

Сущность, 

функции 

рекламы. 

4 4 - 7 15 
ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

2 2 Графический ди- 4 4 - 7 15 
ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

Опрос 

Вопросы к 

                                                 

 



зайн и реклама 

как отражение 

эстетических 

представлений 

общества.  

устному 

опросу 

3 3 

 

Основные этапы 

развития рекламы 

в Западной Евро-

пе, России и Се-

вероамерикан-

ских колониях от 

Средневековья до 

Нового времени.  

4 4 - 7 15 
ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

4 4 

 

Западноевропей-

ская, Российская 

и Североамери-

канская реклама в 

XIX веке.  

4 4 - 7 15 
ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

5 Зачет с оценкой - - - 12 12 
ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

Выступле-

ние с до-

кладом на 

выбранную 

тематику 

6 5 

 

История графиче-

ского дизайна. 

Стили: «барокко», 

«классицизм», 

«викторианский 

стиль», «искусство 

и ремесла», «мо-

дерн» и «Реализм».  

4 2 - 3 9 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Вопросы к 

устному 

опросу  

7 6 

 

Рекламный про-

цесс в Европе, 

Америке и России 

в начале XX века.  

4 2 - 3 9 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

8 7 

 

История графиче-

ского дизайна. 

Стили: «Немецкий 

веркбунд», «футу-

ризм», «конструк-

тивизм», «супре-

матизм».  

4 2 - 3 9 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

9 8 

История графиче-

ского дизайна. 

Стили: «функцио-

нализм», «фото-

экспрессионизм», 

Голландская школа 

графического ди-

зайна, «ар деко».  

4 2 - 4 
 

10 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 



10 9 

Графический стиль 

и реклама. Амери-

канская рекламная 

графика 1930-х -

1950-х гг. 

4 2 - 4 10 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

11 10 

Влияние идеоло-

гии на графиче-

ский язык в Совет-

ской России. Раз-

витие рекламы в 

советский период. 

4 2 - 4 10 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

12 11 

История графиче-

ского дизайна. 

Стили: «модер-

низм», «постмо-

дернизм» и общие 

тенденции разви-

тия графических 

стилей конца XX в. 

5 3 - 4 12 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

13 12 

Реклама и графи-

ческий дизайн в 

эпоху современ-

ных информаци-

онных технологий. 

5 3 - 4 12 
ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Опрос 

Вопросы к 

устному 

опросу 

14 Экзамен - - - 27 27 

ОПК-1.1 

ОПК-1.2 

ОПК-8.1 

ОПК-8.2. 

Вопросы к 

экзамену 

Итого:     180   

 
 

5.2. Содержание дисциплины.  

5.2.1. Содержание разделов дисциплины (дидактические единицы). 

 

Раздел 1. «Что такое реклама? Сущность, функции рекламы». Определение и функции рекламы. 

Классификация рекламы. Роль рекламы в жизни общества. 

 

Раздел 2. «Графический дизайн и реклама как отражение эстетических представлений общества».  

 

Раздел 3. «Основные этапы развития рекламы в Западной Европе, России и Североамериканских 

колониях от Средневековья до Нового времени».  

 

Раздел 4. «Западноевропейская, Российская и Североамериканская реклама в XIX веке».  

 

Раздел 5. «История графического дизайна. Стили: «барокко», «классицизм», «викторианский 

стиль», «искусство и ремесла», «модерн» и «Реализм».  

 

Раздел 6. «Рекламный процесс в Европе, Америке и России в начале XX века».  

 

Раздел 7. «История графического дизайна. Стили: «Немецкий веркбунд», «футуризм», «конструк-

тивизм», «супрематизм».  

 



Раздел 8. «История графического дизайна. Стили: «функционализм», «фотоэкспрессионизм», Гол-

ландская школа графического дизайна, «ар деко».  

 

Раздел 9. Графический стиль и реклама. Американская рекламная графика 1930-х -1950-х гг. 

 

Раздел 10. Влияние идеологии на графический язык в Советской России. Развитие рекламы в со-

ветский период. 

 

Раздел 11. История графического дизайна. Стили: «модернизм», «постмодернизм» и общие тен-

денции развития графических стилей конца XX в. 

 

Раздел 12. Реклама и графический дизайн в эпоху современных информационных технологий. 

 

5.2.2. Содержание дисциплины по видам учебных занятий. 

 

Лекционные занятия 
№ 

п/п 

Номер раздела 

дисциплины 

Объем, час. 
Тема лекции 

ОФО ЗФО ОЗФО 

1 1 4 - - Что такое реклама? Сущность, функции рекламы. 

2 2 4 - - 
Графический дизайн и реклама как отражение эсте-

тических представлений общества.  

3 3 4 - - 

 

Основные этапы развития рекламы в Западной Евро-

пе, России и Североамериканских колониях от Сред-

невековья до Нового времени.  

4 4 4 - - 

 

Западноевропейская, Российская и Североамерикан-

ская реклама в XIX веке.  

5 5 4 - - 

История графического дизайна. Стили: «барокко», 

«классицизм», «викторианский стиль», «искусство и 

ремесла», «модерн» и «Реализм».  

6 6 4 - - 
Рекламный процесс в Европе, Америке и России в 

начале XX века.  

7 7 4 - - 

История графического дизайна. Стили: «Немецкий 

веркбунд», «футуризм», «конструктивизм», «супре-

матизм».  

8 8 4 - - 

История графического дизайна. Стили: «функциона-

лизм», «фотоэкспрессионизм», Голландская школа 

графического дизайна, «ар деко».  

9 9 4 - - 

История графического дизайна. Стили: «функциона-

лизм», «фотоэкспрессионизм», Голландская школа 

графического дизайна, «ар деко».  

10 10 4 - - 
Графический стиль и реклама. Американская ре-

кламная графика 1930-х -1950-х гг. 

11 11 5 - - 
Влияние идеологии на графический язык в Советской 

России. Развитие рекламы в советский период. 

12 12 5 - - 

История графического дизайна. Стили: «модернизм», 

«постмодернизм» и общие тенденции развития гра-

фических стилей конца XX в. 



Итого: 40    

 

 

Практические занятия 

Таблица 5.2.3 
№ 

п/п 

Номер раздела 

дисциплины 

Объем, час. 
Тема практических занятий 

ОФО ЗФО ОЗФО 

1 1 4 - - Что такое реклама? Сущность, функции рекламы. 

2 2 4 - - 
Графический дизайн и реклама как отражение эсте-

тических представлений общества.  

3 3 4 - - 

 

Основные этапы развития рекламы в Западной Евро-

пе, России и Североамериканских колониях от Сред-

невековья до Нового времени.  

4 4 4 - - 

 

Западноевропейская, Российская и Североамерикан-

ская реклама в XIX веке.  

5 5 2 - - 

История графического дизайна. Стили: «барокко», 

«классицизм», «викторианский стиль», «искусство и 

ремесла», «модерн» и «Реализм».  

6 6 2 - - 
Рекламный процесс в Европе, Америке и России в 

начале XX века.  

7 7 2 - - 

История графического дизайна. Стили: «Немецкий 

веркбунд», «футуризм», «конструктивизм», «супре-

матизм».  

8 8 2 - - 

История графического дизайна. Стили: «функциона-

лизм», «фотоэкспрессионизм», Голландская школа 

графического дизайна, «ар деко».  

9 9 2 - - 

История графического дизайна. Стили: «функциона-

лизм», «фотоэкспрессионизм», Голландская школа 

графического дизайна, «ар деко».  

10 10 2 - - 
Графический стиль и реклама. Американская ре-

кламная графика 1930-х -1950-х гг. 

11 11 3 - - 
Влияние идеологии на графический язык в Советской 

России. Развитие рекламы в советский период. 

12 12 3 - - 

История графического дизайна. Стили: «модернизм», 

«постмодернизм» и общие тенденции развития гра-

фических стилей конца XX в. 
Итого: 34    

 

 

Лабораторные работы учебным планом не предусмотрены. 
 
 
Самостоятельная работа студента 

Таблица 5.2.7 

№ 
п/п 

Номер раздела 
дисциплины 

Объем, час. 
Тема Вид СРС 

ОФО ЗФО ОФО 



1 1-6 28 - - 

 Что такое реклама? Сущ-

ность, функции рекламы». 

Определение и функции 

рекламы. Классификация 

рекламы. Роль рекламы в 

жизни общества. 

 Графический дизайн и ре-

клама как отражение эсте-

тических представлений 

общества.  

 Основные этапы развития 

рекламы в Западной Евро-

пе, России и Североамери-

канских колониях от Сред-

невековья до Нового вре-

мени.  

Западноевропейская, Рос-

сийская и Североамерикан-

ская реклама в XIX веке».  

История графического ди-

зайна. Стили: «барокко», 

«классицизм», «викториан-

ский стиль», «искусство и 

ремесла», «модерн» и «Реа-

лизм».  

 Рекламный процесс в Ев-

ропе, Америке и России в 

начале XX века.  

Изучение 

теоретического 

материала, анализ 
аналогов 

 

  12   Индивидуальные темы 
Подготовка и защита 

доклада на выбранную 
тематику 

2 7-12 29 - - 

История графического ди-

зайна. Стили: «Немецкий 

веркбунд», «футуризм», 

«конструктивизм», «супре-

матизм».  

 История графического ди-

зайна. Стили: «функциона-

лизм», «фотоэкспрессио-

низм», Голландская школа 

графического дизайна, «ар 

деко».  

Графический стиль и ре-

клама. Американская ре-

кламная графика 1930-х -

1950-х гг. 

Влияние идеологии на гра-

фический язык в Советской 

России. Развитие рекламы в 

советский период. 

Изучение 

теоретического 

материала, анализ 
аналогов 

 



История графического ди-

зайна. Стили: «модернизм», 

«постмодернизм» и общие 

тенденции развития графи-

ческих стилей конца XX в. 

Реклама и графический ди-

зайн в эпоху современных 

информационных техноло-

гий. 

  27    Систематизация изученного 
материала 

Подготовка к экзамену 

Итого: 96     

 
5.2.3. Преподавание дисциплины ведется с применением следующих видов образовательных 

технологий:  
- визуализация учебного материала в PowerPoint в диалоговом режиме (лекционные занятия);  

- работа в малых группах (практические занятия); 

- разбор практических ситуаций (практические занятия). 

 
6. Тематика курсовых работ/проектов 

Курсовые работы/проекты учебным планом не предусмотрены. 
 
 

7. Контрольные работы 
Контрольные работы учебным планом не предусмотрены. 

 

8. Оценка результатов освоения дисциплины 
8.1. Критерии оценивания степени полноты и качества освоения компетенций в соответствии с 

планируемыми результатами обучения приведены в Приложении 1. 
Таблица 8.1 

№ п/п Виды мероприятий в рамках текущего контроля Количество баллов 

1 текущая аттестация 

1 Опросы  

2 ИТОГО за первую текущую аттестацию 0-2 

2 текущая аттестация 

3 Опросы  

4 ИТОГО за вторую текущую аттестацию 0-2 

5 ВСЕГО 2 

 

 

9. Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

9.1. Перечень рекомендуемой литературы представлен в Приложении 2. 

9.2. Современные профессиональные базы данных и информационные справочные системы 

- Электронный каталог/Электронная библиотека Тюменского индустриального университета 

http://webirbis.tsogu.ru/ 

- ООО «ЭБС ЛАНЬ» http://e.lanbook.com 

- ООО «Электронное издательство ЮРАЙТwww.biblio-online.ru» 

- ООО «РУНЭБ» http://elibrary.ru/ 

- «Искусство и дизайн тюмени» - http://www.art-design.tyumen.ru/  

- Сайт Торгово-промышленная палата Тюменской области / Режим доступа: http://www.tpp- 

to.ru/ 

http://webirbis.tsogu.ru/
http://e.lanbook.com/
http://elibrary.ru/
http://www.tpp-/


- Электронный каталог Тюменской областной научной библиотеки имени Д.И. Менделеева 

http://www.tonb.ru/electronic_catalog/ 

- информативные дизайнерские сайты:  

www.designforum.fi 

www.designmuseum.fi  

www.kunstindustrimuseet.dk  

www.svenskform.se  

www.design-center.co.jp  

www.designmuseum.org  

www.cooperhewitt.org  

www.design-center.de  

www.yankodesign.com  

 

9.3. Лицензионное и свободно распространяемое программное обеспечение, в т.ч. отечествен-

ного производства. 

- Microsoft Office Professional Plus; 

- Adobe Acrobat Reader DC;  

- CorelDRAW Graphics Suite X; 

- Photoshop Extended CS6 13.0 MLP AOO License RU. 

 

10. Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Помещения для проведения всех видов работы, предусмотренных учебным планом, укомплек-

тованы необходимым оборудованием и техническими средствами обучения. 

Таблица 10.1 

Обеспеченность материально-технических условий реализации ОПОП ВО 

    
№ 

п/п 

Наименование учебных предме-

тов, курсов, дисциплин (моду-

лей), практики, иных видов 

учебной деятельности, преду-

смотренных учебным планом 

образовательной программы 

Наименование помещений для проведения 

всех видов учебной деятельности, преду-

смотренной учебным планом, в том числе 

помещения для самостоятельной работы, с 

указанием перечня основного оборудова-

ния, учебно- наглядных пособий и исполь-

зуемого программного обеспечения 

Адрес (местоположение) помещений для 

проведения всех видов учебной деятель-

ности, предусмотренной учебным пла-

ном (в случае реализации образователь-

ной программы в сетевой форме допол-

нительно указывается наименование 

организации, с которой заключен дого-

вор) 

1 2 3 4 

1 История графического дизай-

на Лекционные занятия: 

Учебная аудитория для групповых и 

индивидуальных консультаций; текущего 

контроля и промежуточной аттестации, 

 

http://www.designforum.fi/
http://www.designmuseum.fi/
http://www.kunstindustrimuseet.dk/
http://www.svenskform.se/
http://www.design-center.co.jp/
http://www.designmuseum.org/
http://www.cooperhewitt.org/
http://www.design-center.de/


Оснащенность: 

- учебная мебель: столы, стулья, доска 

аудиторная; 

- компьютеры в локальной сети 

университета; 

- иллюстративный материал; 

- программное обеспечение: Microsoft 

Windows, Microsoft Office Professional 

Plus, CorelDRAW Graphics Suite X_ 

Education License, Photoshop Extended CS6 

13.0 MLP AOO License RU 

625001, Тюменская область, г. 

Тюмень, ул. Луначарского, д.2, 

корп.8/6 

 

  

Практические занятия: 

Учебная аудитория для групповых и 

индивидуальных консультаций; текущего 

контроля и промежуточной аттестации,  

Оснащенность: 

- учебная мебель: столы, стулья, доска 

аудиторная; 

- компьютеры в локальной сети 

университета; 

- иллюстративный материал; 

- программное обеспечение: Microsoft 

Windows, Microsoft Office Professional 

Plus, CorelDRAW Graphics Suite X_ 

Education License, Photoshop Extended CS6 

13.0 MLP AOO License RU 

625001, Тюменская область, г. 

Тюмень, ул. Луначарского, д.2, 

корп.8/6 

 

 

 

11. Методические указания по организации СРС 

 

11.1. Методические указания по подготовке к практическим, лабораторным занятиям.  

В процессе подготовки к практическим занятиям обучающиеся могут консультироваться у 

преподавателя. Творческие задание по выбранным тематикам на практических занятиях обучаю-

щиеся получают индивидуально.  

 

11.2. Методические указания по организации самостоятельной работы.  

Самостоятельная работа обучающихся заключается в получении заданий (тем) у преподавате-

ля для индивидуального освоения дисциплины. Преподаватель на занятии дает рекомендации не-

обходимые для освоения материала. Обучающиеся должны понимать содержание выполненной 

работы (знать определения понятий, уметь разъяснить значение и смысл любого термина, исполь-

зуемого в работе и т.п.).  



Продолжение приложения 7  
 

Приложение 1 

Планируемые результаты обучения для формирования компетенции и критерии их 

оценивания 
 

Дисциплина  История графического дизайна  

Код, направление подготовки 54.03.01 Дизайн 

Направленность (профиль) Графический дизайн 

 

Код компе-
тенции 

Код, наимено-
вание ИДК 

Код и наиме-
нование ре-

зультата обу-
чения по дис-
циплине (мо-

дулю) 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

ОПК-1 

Способен 

применять 

знания в об-

ласти исто-

рии и теории 

искусств, 

истории и 

теории ди-

зайна в про-

фессиональ-

ной 

деятельно-

сти; рассмат-

ривать про-

изведения 

искусства, 

дизайна и 

техники в 

широком 

культурно-

историче-

ском контек-

ОПК-1.1. Де-

монстрирует 

знания в обла-

сти истории и 

теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода.  

 

Знать: З1 ос-

новные поло-

жения в обла-

сти истории и 

теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода.  

на 60% и ме-

нее знает ос-

новные поло-

жения в обла-

сти истории и 

теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

от 61% до 

75% знает 

основные по-

ложения в 

области исто-

рии и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

от 76% до 

90% знает 

основные по-

ложения в 

области исто-

рии и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

на 91% и бо-

лее знает ос-

новные поло-

жения в обла-

сти истории и 

теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода.. 



Код компе-
тенции 

Код, наимено-
вание ИДК 

Код и наиме-
нование ре-

зультата обу-
чения по дис-
циплине (мо-

дулю) 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

сте в тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями 

конкретного 

историческог

о периода 

Уметь: У1 

демонстриро-

вать 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями 

конкретного 

исторического 

периода.  

на 60% и ме-

нее умеет де-

монстриро-

вать 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

от 61% до 

75% умеет 

демонстриро-

вать 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной связи с 

религиозны-

ми, философ-

скими и эсте-

тическими 

идеями кон-

кретного ис-

торического 

периода. 

от 76% до 

90% умеет 

демонстриро-

вать 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной связи с 

религиозны-

ми, философ-

скими и эсте-

тическими 

идеями кон-

кретного ис-

торического 

периода. 

на 91% и бо-

лее умеет де-

монстриро-

вать 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной связи с 

религиозны-

ми, философ-

скими и эсте-

тическими 

идеями кон-

кретного ис-

торического 

периода.. 

Владеть: В1 

навыками 

демонстрации 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями 

конкретного 

исторического 

периода. 

на 60% и ме-

нее владеет 

навыками 

демонстрации 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

от 61% до 

75% владеет 

навыками 

демонстрации 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

от 76% до 

90% владеет 

навыками 

демонстрации 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 

на 91% и бо-

лее владеет 

навыками 

демонстрации 

знания в об-

ласти истории 

и теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

широком 

культурно-

историческом 

контексте в 

тесной 

связи с рели-

гиозными, 

философски-

ми и эстети-

ческими иде-

ями конкрет-

ного истори-

ческого пери-

ода. 



Код компе-
тенции 

Код, наимено-
вание ИДК 

Код и наиме-
нование ре-

зультата обу-
чения по дис-
циплине (мо-

дулю) 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

ОПК-1.2. 

Применяет 

знания в обла-

сти истории и 

теории 

искусств, ис-

тории и тео-

рии дизайна в 

профессио-

нальной 

деятельности  

Знать: З2 

методы и 

средства 

разработки 

дизайн-макета 

объекта 

визуальной 

информации. 

на 60% и 

менее знает 

методы и 

средства 

разработки 

дизайн-макета 

объекта 

визуальной 

информации. 

от 61% до 

75% знает 

методы и 

средства 

разработки 

дизайн-макета 

объекта 

визуальной 

информации. 

от 76% до 

90% знает 

методы и 

средства 

разработки 

дизайн-макета 

объекта 

визуальной 

информации. 

на 91% и 

более знает 

методы и 

средства 

разработки 

дизайн-макета 

объекта 

визуальной 

информации. 

Уметь: У2 раз-

рабатывать 

дизайн-макет 

объекта визу-

альной инфор-

мации. 

на 60% и 

менее умеет 

разрабатывать 

дизайн-макет 

объекта 

визуальной 

информации. 

от 61% до 

75% умеет 

разрабатывать 

дизайн-макет 

объекта 

визуальной 

информации. 

от 76% до 

90% умеет 

разрабатывать 

дизайн-макет 

объекта 

визуальной 

информации. 

на 91% и 

более умеет 

разрабатывать 

дизайн-макет 

объекта 

визуальной 

информации. 

Владеть: В2 

навыками 

подготовки 

графических 

материалов 

для передачи 

в 

производство. 

на 60% и 

менее владеет 

навыками 

подготовки 

графических 

материалов 

для передачи 

в 

производство. 

 

от 61% до 

75% владеет 

навыками 

подготовки 

графических 

материалов 

для передачи 

в производ-

ство. 

от 76% до 

90% владеет 

навыками 

подготовки 

графических 

материалов 

для передачи 

в производ-

ство. 

на 91% и бо-

лее владеет 

навыками 

подготовки 

графических 

материалов 

для передачи 

в производ-

ство. 

 

ОПК-8.1. Де-

монстрирует 

знание основ-

ных положе-

ний совре-

менной куль-

турной поли-

тики Россий-

ской Федера-

ции. 

 

Знать: З3 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

на 60% и 

менее знает 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

от 61% до 

75% знает 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

от 76% до 

90% знает 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

на 91% и 

более знает 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации.. 

Уметь: У3 

применять 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

на 60% и 

менее умеет 

применять 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

от 61% до 

75% умеет 

применять 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации.. 

от 76% до 

90% умеет 

применять 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации.. 

на 91% и 

более умеет 

применять 

основные 

положения 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации.. 



Код компе-
тенции 

Код, наимено-
вание ИДК 

Код и наиме-
нование ре-

зультата обу-
чения по дис-
циплине (мо-

дулю) 

Критерии оценивания результатов обучения 

1-2 3 4 5 

ОПК-8 

Способен 

ориентиро-

ваться в про-

блематике 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации 

 

Владеть: В3 

навыками 

применения 

основных 

положений 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

на 60% и 

менее владеет 

навыками 

применения 

основных 

положений 

современной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

 

от 61% до 

75% владеет 

навыками 

применения 

основных по-

ложений со-

временной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

от 76% до 

90% владеет 

навыками 

применения 

основных по-

ложений со-

временной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

на 91% и бо-

лее владеет 

навыками 

применения 

основных по-

ложений со-

временной 

культурной 

политики 

Российской 

Федерации. 

ОПК-8.2. Со-

относит ре-

шение задач 

проектной 

деятельности  

с положения-

ми современ-

ной культур-

ной политики 

Знать: З4 

способы 

решения задач 

проектной 

деятельности 

в контексте 

современной 

культурной 

политики 

на 60% и 

менее знает 

способы 

решения задач 

проектной 

деятельности 

в контексте 

современной 

культурной 

политики 

от 61% до 

75% знает 

способы 

решения задач 

проектной 

деятельности 

в контексте 

современной 

культурной 

политики. 

от 76% до 

90% знает 

способы 

решения задач 

проектной 

деятельности 

в контексте 

современной 

культурной 

политики. 

на 91% и 

более знает 

способы 

решения задач 

проектной 

деятельности 

в контексте 

современной 

культурной 

политики. 

Уметь: У4 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности  

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики 

на 60% и 

менее умеет 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности  

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики. 

от 61% до 

75% умеет 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности  

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики. 

от 76% до 

90% умеет 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности  

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики. 

на 91% и 

более умеет 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности  

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики. 

Владеть: В4 

навыками 

анализировать 

и 

сопоставлять 

решение задач 

проектной 

деятельности 

с 

положениями 

современной 

культурной 

политики 

на 60% и ме-

нее владеет 

навыками 

анализировать 

и сопостав-

лять решение 

задач проект-

ной деятель-

ности с поло-

жениями со-

временной 

культурной 

политики  

от 61% до 

75% владеет 

навыками 

анализировать 

и сопостав-

лять решение 

задач проект-

ной деятель-

ности с поло-

жениями со-

временной 

культурной 

политики. 

от 76% до 

90% владеет 

навыками 

анализировать 

и сопостав-

лять решение 

задач проект-

ной деятель-

ности с поло-

жениями со-

временной 

культурной 

политики. 

на 91% и бо-

лее владеет 

навыками 

анализировать 

и сопостав-

лять решение 

задач проект-

ной деятель-

ности с поло-

жениями со-

временной 

культурной 

политики. 
 

 

 



 

Приложение 2 

 

КАРТА  

обеспеченности дисциплины учебной и учебно-методической литературой 

 
Дисциплина   История графического дизайна  

Код, направление подготовки 54.03.01 Дизайн 

Направленность (профиль) Графический дизайн 

 

№ 

п/

п 

Название учебного, учебно-методического 

издания, автор, издательство, вид издания, 

год издания 

Количество 

экземпляров 

в БИК 

Контингент 

обучающихся, 

использую-

щих указан-

ную литера-

туру 

Обеспеченность 

обучающихся 

литературой, 

% 

Наличие элек-

тронного ва-

рианта в ЭБС 

(+/-) 

 

Борисов, Борис Леонидович.  

Технология рекламы и PR : учебное пособие / 

Б. Л. Борисов. - Москва : ФАИР-ПРЕСС, 

2001. - 622 с. : ил. - Библиогр.: с. 615-618. -

 ISBN 5-8183-0270-9 (в пер.) : 125.00 р., 

135.00 р., 240.00 р. - Текст : непосредствен-

ный. 
 

- 20 100 + 

 

Катернюк, А. В.  

Рекламные технологии. Коммерческая рекла-

ма : учебное пособие для студентов вузов / А. 

В. Катернюк. - Ростов н/Д : Феникс, 2001. - 

316 с. - Библиогр.: с. 306. - ISBN 5-222-01525-

4 (в пер.) : 50.00; 52.35 р., 50.00 р., 52.25 р., 

60.00 р. - Текст : непосредственный. 
  

- 20 100 + 

 

Песоцкий, Е.  

Современная реклама : теория и практика / Е. 

Песоцкий. - Ростов н/Д : Феникс, 2001. - 316 

с. : ил. - ISBN 5222015890 : 58.00 р., 58.00 р., 

100.00 р. - Текст : непосредственный. 
  
 

- 20 100 
+ 

 

  Савельева, Ольга.  

  Живая история Российской рекламы / О. О. 

Савельева. - Москва : Гелла-принт, 2004. - 263 

с. - (Рекламные технологии). - ISBN 5-901008-

30-8 : 161.00 р. - Текст : непосредственный. 
  

- 20 100 + 

http://webirbis.tsogu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1225U4S67T4E6G613&I21DBN=READB_PRINT&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%91%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%81%D0%BE%D0%B2%2C%20%D0%91%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%81%20%D0%9B%D0%B5%D0%BE%D0%BD%D0%B8%D0%B4%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://webirbis.tsogu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1320U4S67T4E3G212&I21DBN=READB_PRINT&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%9A%D0%B0%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BD%D1%8E%D0%BA%2C%20%D0%90%2E%20%D0%92%2E
http://webirbis.tsogu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1121U4S67T4E8G710&I21DBN=READB_PRINT&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%9F%D0%B5%D1%81%D0%BE%D1%86%D0%BA%D0%B8%D0%B9%2C%20%D0%95%2E
http://webirbis.tsogu.ru/cgi-bin/irbis64r_plus/cgiirbis_64_ft.exe?LNG=&Z21ID=1825U7S56T9E1G917&I21DBN=READB_PRINT&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=&S21FMT=fullw_print&C21COM=S&S21CNR=&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&USES21ALL=1&S21STR=%D0%A1%D0%B0%D0%B2%D0%B5%D0%BB%D1%8C%D0%B5%D0%B2%D0%B0%2C%20%D0%9E%D0%BB%D1%8C%D0%B3%D0%B0
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