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Цели и задачи изучения дисциплины 

 

Цель изучения дисциплины: формирование у студентов теоретических знаний по 

использованию ценообразования как процесса формирования цен на товары и услуги в 

рыночной деятельности предприятия, умения обосновывать стоимость товаров и услуг  

как инструмента достижения коммерческих целей предприятия, навыков управления  

ценовой стратегии и эффективной ценовой политики, механизма формирования цен в 

рыночных условиях. 

Задачи дисциплины могут быть сформулированы следующим образом:  

- изучить сущность, функции и роль цены в рыночной экономике;  

- ознакомиться с системой цен, действующей в экономике РФ и освоить принципы 

и методы ее построения;  

- овладеть знаниями в области формирования цен в рыночной экономике;  

- научиться использовать полученные знания в решении практических вопросов 

установления цен на продукции и услуги в договорах конкретных организаций. 

  

Место дисциплины в структуре ОПОП 

 
Дисциплина «Ценообразование в коммерции и логистике» относится к вариативной ча-

сти учебного плана (Б.1.В.18). К необходимым входным знаниям, умениям и навыкам студен-

та относятся компетенции, сформированные в ходе изучения дисциплин: «Статистика ком-

мерческой деятельности», «Управление ресурсами коммерческого предприятия», «Налоговый 

менеджмент».  
 

Требования к результатам освоения учебной дисциплины 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование общекультурных и 

профессиональных компетенций, которые представлены в табл.1.  

Таблица 1 

Но-

мер/индекс 

компетен-

ций 

Содержание ком-

петенции или ее 

части 

В результате изучения дисциплины обучающиеся должны 

знать уметь владеть 

1 2 3 4 5 

ОК-2 

Способность ис-

пользовать осно-

вы экономиче-

ских знаний при 

оценке эффектив-

ности результатов 

деятельности в 

разных сферах 

понятие и основ-

ные показатели 

эффективности 

экономической 

деятельности 

оценивать воз-

действие макро-

экономической и 

микроэкономиче-

ской среды на 

функционирова-

ние коммерче-

ской организации 

экономической 

терминологией, 

навыками анализа 

и оценки воздей-

ствия внешних и 

внутренних факто-

ров на  функцио-

нирование ком-

мерческой органи-

зации 

ПК-3 Готовностью к 

выявлению и 

удовлетворению 

потребностей 

покупателей то-

варов, их фор-

мированию с 

помощью марке-

тинговых ком-

структуру поку-

пательских по-

требностей; фак-

торов, определя-

ющих потреби-

тельское поведе-

ние; особенности 

формирования 

потребительского 

собирать и ана-

лизировать ин-

формацию, не-

обходимую для 

формирования и 

прогнозирования 

покупательского 

спроса; анализи-

ровать конъюнк-

навыками прове-

дения маркетин-

говых исследова-

ний поведения 

потребителей; 

способностью ис-

следовать и ана-

лизировать конъ-

юнктуру товарно-



муникаций, спо-

собностью изу-

чать и прогнози-

ровать спрос по-

требителей, ана-

лизировать мар-

кетинговую ин-

формацию, 

конъюнктуру 

товарного рынка 

спроса; особенно-

сти маркетинго-

вых коммуника-

ций; условия и 

факторы форми-

рования конъюнк-

туры товарного 

рынка, показатели 

и методы его ана-

лиза 

туру товарного 

рынка; выявлять 

и прогнозиро-

вать тенденций 

развития рынка 

и его динамиче-

скую устойчи-

вость 

го рынка; навы-

ками оценки и 

анализ регио-

нальных разли-

чий рынка 

Содержание дисциплины 

 

Содержание дисциплины «Ценообразование в коммерции и логистике» соответствует 

современному уровню развития науки, техники, культуры и производства и торговли 

(табл.2). 

Таблица 2 

Содержание разделов учебной дисциплины 

Наименование раздела 

 дисциплины 
Содержание раздела дисциплины 

1 2 

1. Теоретические осно-

вы формирования цены 

в рыночных условиях 

Понятие, сущность и роль цен в рыночной экономике. Функ-

ции цены. Цели и задачи ценообразования в условиях рынка. 

Факторы, влияющие на установление цены продукции. Осо-

бенности ценообразования на различных типах рынков. 

2. Система цен и их 

классификация 

Понятие системы цен, ее основные блоки, принципы их по-

строения. Характеристика основных видов цен и тарифов, ис-

пользуемых в рыночной экономике. Виды цен, действующих в 

практике учета и анализа на мировом рынке. 

Структура цены продукции: основные элементы, особенности 

формирования в  зависимости от сферы применения. 

3. Разработка ценовой 

стратегии предприятия 

Этапы разработки ценовой стратегии предприятия. Типы цено-

вых стратегий, применяемых в рыночной экономике, условия 

их реализации. Политика ценообразования: понятие, возмож-

ные направления, взаимосвязь с ценовой стратегией. 

4. Механизм формиро-

вания цены продукции 

Классификация методов ценообразования, возможности их 

практического применения. Особенности установления цены 

на новые и уникальные товары. Методика определения верх-

него и нижнего пределов цены продукции. Ценообразование в 

процессе жизненного цикла товара. 

5. Государственная по-

литика в области цено-

образования 

 

Методы и способы государственного регулирования цен и та-

рифов. Влияние системы налогообложения на процесс ценооб-

разования. Налоги, включаемые в цену продукции, порядок их 

учета. Государственное регулирование уровня цен и тарифов в 

отраслях естественных монополий.  

6. Особенности форми-

рования цен на товары и 

услуги логистических 

предприятий  

Приоритетные направления ценовой политики логистических 

предприятий. Методические подходы к определению цен на 

товары и услуги коммерческих предприятий. Государственное 

регулирование цен на товары и услуги предприятий. 

 

Междисциплинарные связи с обеспечиваемыми (последующими) дисциплинами 

 



Знания по дисциплине «Ценообразование в коммерции и логистике» необходимы сту-

дентам направления следующим дисциплинам: 

Таблица 3 

№ 

п/п 

Наименование обеспечиваемых (после-

дующих) дисциплин 

№ № разделов и тем данной дисциплины, 

необходимых для изучения обеспечивае-

мых (последующих) дисциплин (вписы-

ваются разработчиком) 

1 2 3 4 5 6 

1.  Бизнес-планирование в коммерции и 

логистике 

 

   + + + 

2.  Анализ и планирование деятельности 

предприятий отраслей ТЭК или Финан-

совый анализ и планирование на ком-

мерческом предприятии 

  + +  + 

 

Разделы (модули), темы дисциплины и виды занятий 

Тематический план изучения дисциплины «Ценообразование в коммерции и логи-

стике» представлен  в таблице 4. 

Таблица 4 

№ 

п/п 

Наименование раз-

делов дисциплины 

Лекц., 

час. 

Практ. 

зан., 

час. 

Лаб. 

зан., 

час. 

СРС, 

час. 

Всего, 

час. 

Из них в ин-

терактивной 

форме 

1 

Теоретические ос-

новы формирования 

цены в рыночных 

условиях 

6/2 6/1 -/- 18/27 30/30 2 

2 
Система цен и их 

классификация 
4/1 4/1 -/- 22/27 30/29 2 

3 Разработка ценовой 

стратегии предпри-

ятия 

8/2 8/2 -/-/- 

14/27 30/34 2 

4 

Механизм форми-

рования цены про-

дукции 

6/2 6/2 -/-/- 
18/27 

30/31 2 

5 

Государственная 

политика в области 

ценообразования 

6/1 6/1/ -/-/- 
18/27 

30/29 2 

6 

Особенности фор-

мирования цен на 

товары и услуги ло-

гистических пред-

приятий 

6/2 6/1 -/-/- 
18/27 

30/30 4 

Итого: 36/10 36/8 -/- 108/162 180/180 14 

 

Перечень лекционных занятий 

Таблица 5 

Структура лекционных занятий 
№ раз- Наименование лекции Трудо- Формируемые Методы 



дела емкость 
(час.) 

компетенции преподавания 

1 
Теоретические основы фор-

мирования цены в рыночных 

условиях 

6/2 ОК-2, ПК-3 
Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 

2 
Система цен и их классифи-

кация 4/1 ПК-3 
Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 

3 
Разработка ценовой стратегии 

предприятия 

8/2 
ПК-3 

Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 

4 
Механизм формирования це-

ны продукции 6/2 ПК-3 
Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 

5 
Государственная политика в 

области ценообразования 6/1 ОК-2, ПК-3 
Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 

6 
Особенности формирования 

цен на товары и услуги логи-

стических предприятий 

6/2 ПК-3 
Лекция визуализации в 

PowerPoint в диалоговом 

режиме 
 Итого: 36/10   

 

Перечень семинарских, практических занятий и/или лабораторных работ 

 

Перечень практических занятий 

Таблица 6 

№ 

п/п 

Темы семинаров, практиче-

ских и лабораторных работ 

Трудо-

емкость 

(час.) 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

Методы преподавания 

1 

Теоретические основы фор-

мирования цены в рыноч-

ных условиях 

6/1 
ОК-2, ПК-

3 
Разбор практических ситу-

аций 

2 
Система цен и их классифи-

кация 
4/1 ПК-3 Работа в малых группах 

3 
Разработка ценовой страте-

гии предприятия 

8/2 
ПК-3 Дискуссия  

4 
Механизм формирования 

цены продукции 
6/2 ПК-3 

Разбор практических ситу-

аций 

5 
Государственная политика в 

области ценообразования 
6/1/ 

ОК-2, ПК-
3 

Работа в малых группах 

6 

Особенности формирования 

цен на товары и услуги ло-

гистических предприятий 

6/1 ПК-3 
Разбор практических ситу-

аций 

36/8   

 

Структура лабораторных занятий 

Лабораторные занятия учебным планом не предусмотрены. 

Разделы (модули) и темы дисциплины, запланированные к изучению  

в интерактивной форме 

Таблица 7 



№ п/п Наименование семинаров, практических и 

лабораторных работ 

Интер. зан., 

час. 

Методы преподавания 

1.  Теневая экономика и цены 2 Дискуссия, диалог 

2.  Регулирование рынка и тарифов транс-

портных услуг 

2 
Дискуссия  

3.  Ценообразование во внешней торговле 2 Дискуссия 

4.  Система брутто-ценообразования в логи-

стике 

2 Доклад, презентация 

5.  Вертикальное ценообразование в коммер-

ции и логистике  

2 Доклад, презентация 

6.  Дифференциация цен в коммерции и ло-

гистике 

2 Доклад, презентация 

7.  Виды скидок и особенности их определе-

ния в коммерции логистике 

2 Доклад, презентация 

Всего  14  
 

Перечень тем самостоятельной работы 

Таблица 6 

 

№ 

п/п 

№ раз-

дела 

(модуля) 

и темы 

Наименование темы  

Трудо-

ем-

кость 

(час.) 

Виды контроля 

Форми-

руемые 

компе-

тенции 

1 2 3 4 5 6 

1 1-2 
Индивидуальная подготовка к 

практическим занятиям 
26 

Решение практи-

ческих и ситуа-

ционных задач 

ОК-2, 

ПК-3 

2 2-4 Подготовка докладов* 40 
Проверка работ, 

опрос 

3 2-5 
Проведение анализа цен на товары 

на рынке (на конкретном примере)  
14 

Проверка работ, 

опрос 

4 3-6 

Углубленное изучение темы  

«Особенности формирования цен 

на услуги логистических  пред-

приятий» 

17,2 Опрос 

5 3-8 
Индивидуальная подготовка к те-

кущей аттестации по курсу 
6,5 Тест, опрос 

7 3-11 
Индивидуальная подготовка к 

итоговой аттестации по курсу 
4,3 Тест 

  Итого: 108   

* темы докладов: 

1. Ценообразование и ценовая политика в логистике.  

2. Формирование тарифов на перевозки железнодорожным транспортом.  

3. Тарифы на перевозки морским транспортом.  

4. Особенности ценообразования в сфере услуг.  

5. Метод трансфертного ценообразования, ориентирующийся на рыночную теку-

щую цену товара.  

6. Метод трансфертного ценообразования, ориентирующийся на предельные из-

держки.  

7. Метод трансфертного ценообразования, ориентированный на договорные цены.  

8. Основные стратегии ценообразования.  



9. Политика цен жизненного цикла товара.  

10. Особенности затратных методов ценообразования.  

11. Особенности рыночных методов ценообразования.  

12. Методы и модели определения цены.  

 

Тематика курсовых работ (проектов) 

Не предусмотрены учебным планом 

  



Оценка результатов освоения учебной дисциплины 

Таблица 7 

 Текущий контроль Промежуточная аттестация 

обучающихся (экзаменацион-

ная сессия) 

 

 

 

 

Очная 

форма 

обучения 

1-ая текущая 

аттестация 

0-30 баллов 

2-ая текущая 

аттестация  

0 - 30 

3-я текущая 

аттестация 

0 - 40 

не проводится 

 (для обучающихся, набравших 

более 61 балла по результатам 

текущего контроля) 

 

 

 

100 баллов 

проводится 

0 – 100 баллов 

(для обучающихся, набравших 

менее 61 балла по результа-

там текущего контроля, при 

этом баллы набранные в тече-

ние учебного семестра анну-

лируются) 

Заочная 

форма 

обучения 

- проводится 

0 – 100 баллов 

 

Таблица 8 

Виды контрольных мероприятий в баллах 

№ Виды контрольных мероприятий Баллы № недели 

1 Вопросы для коллоквиумов 0-10 1-6 

2 Разноуровневые задачи 0-10 1-6 

3 Тестовый текущий контроль по темам практических занятий 0-10 2 

ИТОГО  0-30  

4 Вопросы для коллоквиумов 0-10 7-12 

5 Разноуровневые задачи 0-10 7-12 

6 Тестовый текущий контроль по темам практических занятий 0-10 7-12 

ИТОГО  0-30 12 

7 Вопросы для коллоквиумов 0-10 13-17 

8 Выступление с докладами 0-10 13-17 

9 Разноуровневые задачи 0-10 13-17 

10 Тестовый итоговый контроль по темам практических занятий 0-10 13-17 

ИТОГО  0-40 17 

ВСЕГО 0-100  

 
 

 

 



Таблица 9 

Рейтинговая система оценки для обучающихся заочной формы обучения 

№ Виды контрольных мероприятий Баллы 

1 Вопросы для коллоквиумов 0-20 

2 Разноуровневые задачи 0-30 

3 Выступление с докладами 0-10 

4 Тестирование 0-40 

ИТОГО 0-100 

 

 

 

 

 

8. Базы данных, информационно-справочные и поисковые системы: 

Интернет – ресурсы: 

1.ЭБС «Издательства Лань» Адрес сайта – http://e.lanbook.com 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой точки, где есть 

Интернет. 

2. Собственная полнотекстовая база (ПБД) БИК ТИУ Адрес сайта – http://e.lanbook.com 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой точки, где есть 

Интернет. 

3.ЭБС «IPRbooks» Адрес сайта – http://www.iprbookshop.ru/ 

Количество пользователей неограниченно, онлайн-доступ с любой точки, где есть 

Интернет. 

4.Система поддержки дистанционного обучения [Электронный ресурс]. 

URL:http://educon.tsogu.ru:8081/login/index.php 

9. Материально-техническое обеспечение дисциплины:  

Наименование 
Кол-

во 
Назначение 

I. Перечень лабораторного оборудования 

не предусмотрено 

II. ПК, мультимедийное оборудование 
Проектор 1 Проведение лекционных и практических занятий 

Экран настенный 1 Проведение лекционных и практических занятий 

III. Лицензионное программное обеспечение  

Windows 7 Enterprise, Microsoft office 

IV. Специализированные аудитории, кабинеты, лаборатории и пр.  

не предусмотрено 

V. Учебно-наглядные пособия: раздаточный материал 

11.2 Карта обеспеченности дисциплины учебной и учебно-методической литератур

http://e.lanbook.com/
http://e.lanbook.com/
http://www.iprbookshop.ru/


  



Учебно-методическое и информационное обеспечение дисциплины 

Карта обеспеченности дисциплины учебной и учебно-методической литературой 

Учебная дисциплина «Ценообразование в коммерции и логистике» Форма обучения: 

Кафедра Менеджмента в отраслях топливно-энергетического комплекса очная:         3 курс   6 семестр 

Направление: 38.03.06 «Торговое дело» заочная:     4  курс  7 семестр 

Профиль «Коммерция логистика в ТЭК»  
 

Фактическая обеспеченность дисциплины учебной и учебно-методической литературой 

Учебная, учебно-

методическая литература 

по рабочей программе 

Название учебной и учебно-методической литературы, автор, изда-

тельство 

Год 

изда-

ния 

Вид 

изда-

ния 

Вид 

заня-

тий 

Кол-во 

экзем-

пляров 

в БИК 

Контингент 

обучающихся, 

использующих 

указанную 

литературу 

Обеспечен-

ность обу-

чающихся 

литературой,  

% 

Место 

хранения 

Наличие эл. 

варианта в 

электронно-

библиотечной 

системе 

ТюмГНГУ 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 

Основная Котерова, Наталья Петровна.  Экономика организации [Элек-

тронный ресурс] : учебник в электронном формате / Н. П. 

Котерова ; ТюмГНГУ. - 6-е изд., стер. - Электрон. текстовые 

дан. - Москва : Академия, 2014. - 1 эл. опт. диск (CD-ROM).  

2014 У Л 

http://e

lib. 

tsogu.r

u 

11 100 БИК 

+ 

  Баздникин, Александр Сергеевич.  Цены и ценообразование 

[Текст] : учебное пособие для бакалавров : учебное пособие 

для студентов вузов, обучающихся по специальностям "Фи-

нансы и кредит", "Бухгалтерский учет, анализ и аудит" / А. С. 

Баздникин. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : Юрайт : ИД 

Юрайт, 2012. - 370 с. :  

2012 УП Л 10 11 100 БИК 

- 

  Ардзинов, Василий Дмитриевич.  Ценообразование в строи-

тельстве и оценка недвижимости [Текст] : [учебно-

практическое пособие] / В. Д. Ардзинов, В. Т. Александров. - 

СПб. : Питер, 2013. - 384 с. : ил. - (Строительный бизнес). - 

Библиогр.: с. 380-384. 

2013 УП ПР 71 11 100 БИК 

- 

Дополнительная Котерова, Наталья Петровна.  Экономика организации [Элек-

тронный ресурс] : учебник в электронном формате / Н. П. 

Котерова ; ТюмГНГУ. - 6-е изд., стер. - Электрон. текстовые 

дан. - Москва : Академия, 2014. - 1 эл. опт. диск (CD-ROM).  

2014 У Л,ПР 

http://e

lib. 

tsogu.r

u 

11 100 БИК 

+ 

 

                                                                                                             

http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=1&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9A%D0%BE%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0,%20%D0%9D%D0%B0%D1%82%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D1%8F%20%D0%9F%D0%B5%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://elib/
http://elib/
http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=1&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%91%D0%B0%D0%B7%D0%B4%D0%BD%D0%B8%D0%BA%D0%B8%D0%BD,%20%D0%90%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%20%D0%A1%D0%B5%D1%80%D0%B3%D0%B5%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=3&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%90%D1%80%D0%B4%D0%B7%D0%B8%D0%BD%D0%BE%D0%B2,%20%D0%92%D0%B0%D1%81%D0%B8%D0%BB%D0%B8%D0%B9%20%D0%94%D0%BC%D0%B8%D1%82%D1%80%D0%B8%D0%B5%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://217.116.51.39/cgi-bin/irbis64r_12/cgiirbis_64.exe?LNG=&Z21ID=&I21DBN=READB&P21DBN=READB&S21STN=1&S21REF=1&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=10&S21P01=0&S21P02=1&S21P03=A=&S21STR=%D0%9A%D0%BE%D1%82%D0%B5%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B0,%20%D0%9D%D0%B0%D1%82%D0%B0%D0%BB%D1%8C%D1%8F%20%D0%9F%D0%B5%D1%82%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%BD%D0%B0
http://elib/
http://elib/


     



Приложение 1 

Планируемые результаты обучения для формирования компетенции и критерии их 

оценивания 
Дисциплина: Ценообразование в коммерции и логистике 

Код, направление подготовки 38.03.06 Торговое дело 

Направленность (профиль): Коммерция и логистика в ТЭК 

Код 

ком

пе-

тен

ции 

Код и наимено-

вание индика-

тора достиже-

ния компетен-

ции 

Код и наиме-

нование ре-

зультата обу-

чения по дис-

циплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

ОК-

2 

Способность 

использовать 

основы экономи-

ческих знаний 

при оценке эф-

фективности 

результатов дея-

тельности в раз-

ных сферах 

Знать: понятие 

и основные 

показатели 

эффективности 

экономической 

деятельности 

Не демонстри-

рует знание 

понятие и ос-

новные пока-

затели эффек-

тивности эко-

номической 

деятельности 

Демонстриру-

ет неполные 

знания поня-

тие и основные 

показатели 

эффективности 

экономической 

деятельности 

Демонстри-

рует доста-

точные зна-

ния понятие и 

основные 

показатели 

эффективно-

сти экономи-

ческой дея-

тельности 

Демонстриру-

ет исчерпы-

вающие зна-

ния понятие и 

основные по-

казатели эф-

фективности 

экономиче-

ской деятель-

ности 

Уметь: оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации 

Не умеет оце-

нивать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации 

Умеет оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации, 

допуская ряд 

ошибок 

Умеет оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономиче-

ской и микро-

экономиче-

ской среды на 

функциони-

рование ком-

мерческой 

организации, 

допуская не-

значительные 

неточности 

В совершен-

стве умеет 

оценивать 

воздействие 

макро-

экономиче-

ской и микро-

экономиче-

ской среды на 

функциониро-

вание ком-

мерческой 

организации 



Владеть: эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воздей-

ствия внешних 

и внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации 

Не владеет 

экономической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации 

Владеет эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации, 

допуская ряд 

ошибок 

Владеет эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциони-

рование ком-

мерческой 

организации 

навыками 

критического 

восприятия и 

оценки ис-

точников ин-

формации, 

допуская не-

значительные 

неточности 

В совершен-

стве владеет 

экономиче-

ской термино-

логией, навы-

ками анализа 

и оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание ком-

мерческой 

организации 

навыками 

критического 

восприятия и 

оценки источ-

ников инфор-

мации 

ПК

-3 

Готовностью к 

выявлению и 

удовлетворе-

нию потребно-

стей покупате-

лей товаров, их 

формированию 

с помощью 

маркетинговых 

коммуникаций, 

способностью 

изучать и про-

гнозировать 

спрос потреби-

телей, анализи-

ровать марке-

тинговую ин-

формацию, 

конъюнктуру 

товарного рын-

ка 

Знать: струк-

туру покупа-

тельских по-

требностей; 

факторов, 

определяющих 

потребитель-

ское поведе-

ние; особенно-

сти формиро-

вания потреби-

тельского 

спроса; осо-

бенности мар-

кетинговых 

коммуникаций; 

условия и фак-

торы формиро-

вания конъ-

юнктуры то-

варного рынка, 

показатели и 

методы его 

анализа 

Не демонстри-

рует знание 

структуры по-

купательских 

потребностей; 

факторов, 

определяющих 

потребитель-

ское поведе-

ние; особенно-

сти формиро-

вания потре-

бительского 

спроса; осо-

бенности мар-

кетинговых 

коммуника-

ций; условия и 

факторы фор-

мирования 

конъюнктуры 

товарного 

рынка, показа-

тели и методы 

его анализа 

Демонстриру-

ет неполные 

знания струк-

туры покупа-

тельских по-

требностей; 

факторов, 

определяющих 

потребитель-

ское поведе-

ние; особенно-

сти формиро-

вания потре-

бительского 

спроса; осо-

бенности мар-

кетинговых 

коммуника-

ций; условия и 

факторы фор-

мирования 

конъюнктуры 

товарного 

рынка, показа-

тели и методы 

его анализа 

Демонстри-

рует доста-

точные зна-

ния структу-

ры покупа-

тельских по-

требностей; 

факторов, 

определяю-

щих потреби-

тельское по-

ведение; осо-

бенности 

формирова-

ния потреби-

тельского 

спроса; осо-

бенности 

маркетинго-

вых комму-

никаций; 

условия и 

факторы 

формирова-

ния конъюнк-

туры товар-

ного рынка, 

показатели и 

методы его 

анализа 

Демонстриру-

ет исчерпы-

вающие зна-

ния структуры 

покупатель-

ских потреб-

ностей; фак-

торов, опреде-

ляющих по-

требительское 

поведение; 

особенности 

формирования 

потребитель-

ского спроса; 

особенности 

маркетинго-

вых коммуни-

каций; усло-

вия и факторы 

формирования 

конъюнктуры 

товарного 

рынка, пока-

затели и мето-

ды его анализа 



Код 

ком

пе-

тен

ции 

Код и наимено-

вание индика-

тора достиже-

ния компетен-

ции 

Код и наиме-

нование ре-

зультата обу-

чения по дис-

циплине 

Критерии оценивания результатов обучения  

1-2 3 4 5 

ОК-

2 

Способность 

использовать 

основы экономи-

ческих знаний 

при оценке эф-

фективности 

результатов дея-

тельности в раз-

ных сферах 

Знать: понятие 

и основные 

показатели 

эффективности 

экономической 

деятельности 

Не демонстри-

рует знание 

понятие и ос-

новные пока-

затели эффек-

тивности эко-

номической 

деятельности 

Демонстриру-

ет неполные 

знания поня-

тие и основные 

показатели 

эффективности 

экономической 

деятельности 

Демонстри-

рует доста-

точные зна-

ния понятие и 

основные 

показатели 

эффективно-

сти экономи-

ческой дея-

тельности 

Демонстриру-

ет исчерпы-

вающие зна-

ния понятие и 

основные по-

казатели эф-

фективности 

экономиче-

ской деятель-

ности 

Уметь: оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации 

Не умеет оце-

нивать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации 

Умеет оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономической 

и микроэконо-

мической сре-

ды на функци-

онирование 

коммерческой 

организации, 

допуская ряд 

ошибок 

Умеет оцени-

вать воздей-

ствие макро-

экономиче-

ской и микро-

экономиче-

ской среды на 

функциони-

рование ком-

мерческой 

организации, 

допуская не-

значительные 

неточности 

В совершен-

стве умеет 

оценивать 

воздействие 

макро-

экономиче-

ской и микро-

экономиче-

ской среды на 

функциониро-

вание ком-

мерческой 

организации 

Владеть: эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воздей-

ствия внешних 

и внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации 

Не владеет 

экономической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации 

Владеет эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание коммер-

ческой органи-

зации навыка-

ми критиче-

ского восприя-

тия и оценки 

источников 

информации, 

допуская ряд 

ошибок 

Владеет эко-

номической 

терминологи-

ей, навыками 

анализа и 

оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциони-

рование ком-

мерческой 

организации 

навыками 

критического 

восприятия и 

оценки ис-

точников ин-

формации, 

допуская не-

значительные 

неточности 

В совершен-

стве владеет 

экономиче-

ской термино-

логией, навы-

ками анализа 

и оценки воз-

действия 

внешних и 

внутренних 

факторов на  

функциониро-

вание ком-

мерческой 

организации 

навыками 

критического 

восприятия и 

оценки источ-

ников инфор-

мации 

Уметь: соби-

рать и анали-

зировать ин-

формацию, 

необходимую 

для формиро-

Не умеет со-

бирать и ана-

лизировать 

информацию, 

необходимую 

для формиро-

Умеет соби-

рать и анали-

зировать ин-

формацию, 

необходимую 

для формиро-

Умеет соби-

рать и анали-

зировать ин-

формацию, 

необходимую 

для формиро-

В совершен-

стве умеет 

собирать и 

анализировать 

информацию, 

необходимую 



 

 

 
Владеть: 

навыками 

проведения 

маркетинго-

вых исследо-

ваний пове-

дения потре-

бителей; спо-

собностью 

исследовать и 

анализиро-

вать конъ-

юнктуру то-

варного рын-

ка; навыками 

оценки и ана-

лиз регио-

нальных раз-

личий рынка 

Не владеет 

навыками про-

ведения мар-

кетинговых 

исследований 

поведения по-

требителей; 

способностью 

исследовать и 

анализировать 

конъюнктуру 

товарного 

рынка; навы-

ками оценки и 

анализ регио-

нальных раз-

личий рынка 

Владеет навы-

ками проведе-

ния маркетин-

говых иссле-

дований пове-

дения потре-

бителей; спо-

собностью 

исследовать и 

анализировать 

конъюнктуру 

товарного 

рынка; навы-

ками оценки и 

анализ регио-

нальных раз-

личий рынка, 

допуская ряд 

ошибок 

Владеет 

навыками 

проведения 

маркетинго-

вых исследо-

ваний пове-

дения потре-

бителей; спо-

собностью 

исследовать и 

анализиро-

вать конъ-

юнктуру то-

варного рын-

ка; навыками 

оценки и ана-

лиз регио-

нальных раз-

личий рынка, 

допуская не-

значительные 

неточности 

В совершен-

стве владеет 

навыками 

проведения 

маркетинго-

вых исследо-

ваний поведе-

ния потреби-

телей; способ-

ностью иссле-

довать и ана-

лизировать 

конъюнктуру 

товарного 

рынка; навы-

ками оценки и 

анализ регио-

нальных раз-

личий рынка 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
Дополнения и изменения  

к рабочей учебной программе по дисциплине  

Ценообразование в коммерции и логистике 

на 2018 / 2019 учебный год  

 

 

В рабочую учебную программу вносятся следующие дополнения (изменения):  

  

на титульном листе и по тексту рабочей программы ИНСТИТУТ МЕНЕДЖМЕНТА И БИЗНЕ-

СА  

 

считать ИНСТИТУТ СЕРВИСА И ОТРАСЛЕВОГО УПРАВЛЕНИЯ  

 

Дополнения и изменения внес  

Зав. кафедрой менеджмента отраслях ТЭК,  

профессор, докт. экон. наук                 В.В. Пленкина 

 

 

Дополнения (изменения) в рабочую учебную программу рассмотрены и одобрены на заседании 

кафедры менеджмента отраслях ТЭК. Протокол от «_29__» __08___ 2018г. № __1____ 
                       

 

Заведующий кафедрой менеджмента отраслях ТЭК,  

профессор, докт. экон. наук                 В.В. Пленкина 

 

 
  



Дополнения и изменения 

к рабочей программе дисциплины  
 Ценообразование в коммерции и логистике 

по направлению 38.03.06 Торговое дело  

направленность (профиль)  Коммерция и логистика в ТЭК  

на 2020-2021 учебный год 

 

В рабочую программу дисциплины вносятся следующие дополнения (изменения): 
  

 

В случае необходимости использования дистанционных образовательных техноло-

гий для проведения онлайн-занятий в материально-техническое обеспечение дисциплины 

добавляется бесплатное свободно-распространяемое программное обеспечение 

Zoom/Skype.  

 

 

Дополнения и изменения внес: 

 

 

 
Дополнения (изменения) в рабочую программу рассмотрены и одобрены на заседании ка-

федры  менеджмента в отраслях ТЭК                 .  

 

Протокол от «_02_» 09 2020 г. №_1_ 

 

Заведующий выпускающей кафедрой 

 менеджмента в отраслях ТЭК                          Пленкина В.В. 

 

 «02»___09_____ 2020 г. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


